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4.663 

3.936 

PERSONE BARILLA 

FATTURATO 
(MLN EURO)

ASIA, AFRICA,  
AUSTRALIA

4,7%

AMERICHE

23,4%

37,7%
ITALIA

34,2%
EUROPA

AREE GEOGRAFICHE 
(FATTURATO)

AREA DI BUSINESS 
(FATTURATO)

8.747 (2022) 

8.727 (2021)

PASTA, SUGHI,  
PIATTI PRONTI

ALTRO

59,3%

0,8%

PRODOTTI  
DA FORNO

39,9%

2021 2022

272 Milioni 
di investimenti

La nostra storia inizia a Parma nel 1877, quando Pietro Barilla apre 
una piccola bottega di pane e pasta. 

Oggi, dopo 145 anni, i nostri prodotti accompagnano le persone nei 
diversi momenti di consumo. Presenti in oltre 100 paesi grazie ai 
nostri brand, siamo divenuti icona di eccellenza nel settore alimen-
tare. Grazie ai 29 siti produttivi, ogni anno sono oltre 2.109.000 le 
tonnellate di prodotti che offriamo alle persone. 

oltre 2.109.000 tonnellate  
di prodotti venduti

La nostra purpose “La gioia del cibo per una vita migliore” esprime 
il fondamento della nostra esistenza. 

Racconta chi siamo e il nostro impegno per le persone e il pianeta: 
offrire prodotti buoni, fatti con ingredienti di qualità e provenienti 
da filiere sostenibili.

PROFILO DEL GRUPPO

“Siamo una grande famiglia 
innamorata del buon cibo”

“non solo numeri, 
ma risultati che ci spingono ad 
andare avanti con decisione”
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EMIRATI 
ARABI 
UNITI

1

EUROPAEUROPA

15

8

UK

1

1

TURCHIA

1

1

RUSSIA

1

1

SINGAPORE

CINA

1

1

AUSTRALIA

GIAPPONE

1

1

LEGENDA

CUSTOMER 
COLLABORATION 
CENTER

BOTTEGASEDI 
COMMERCIALI

STABILIMENTI
E MULINI

CENTER
OF EXPERTISE

ITALIA

2

15

1

1

1

8.747
PERSONE BARILLA

21
BRAND

29  
COMPRENSORI
PRODUTTIVI
*che prevede uno o più siti

15 IN ITALIA

14 ALL’ESTERO

MESSICO

1

1

CANADA

1

1

BRASILE

1

12

1

1

STATI UNITIBARILLA
NEL MONDO
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 ORE LAVORATE 

3.197.000

 SUPERFICIE STABILIMENTI 

960.000 mq

EUROPA
SVEZIA
FILIPSTAD

RUSSIA
SOLNE

GERMANIA
CELLE

GRECIA
THIVA

FRANCIA
MALTERIE
SAINT VULBAS
TALMONT
VALENCIENNES

BRAND PERSONE PRODUZIONE

Barilla

Mulino Bianco

Harrys

Misko

Wasa

Pasta Evangelists

2.154 339.000 t 

EMISSIONI DI GAS A EFFETTO SERRA

Scope 1 26.975 t CO
2eq

Scope 2 21.898 t CO
2eq

Emissioni di CO
2eq

 per 
tonnellata di prodotto finito

0,14 t

CONSUMI D’ACQUA

Prelievi idrici 396.329 m3

Prelievi idrici per tonnellata 
di prodotto finito

1,17 m3/t

 ORE LAVORATE 

4.391.000

 SUPERFICIE STABILIMENTI 

2.994.000 mq

ITALIA LOMBARDIA
CASTIGLIONE
CREMONA 

PIEMONTE
NOVARA 

FRIULI-VENEZIA GIULIA
MUGGIA

EMILIA ROMAGNA
PEDRIGNANO
RUBBIANO 

MARCHE
ASCOLI

PUGLIA
FOGGIA

BASILICATA
MELFI

CAMPANIA
CASERTA

BRAND PERSONE PRODUZIONE

Barilla

Voiello

Mulino Bianco

Pavesi

GranCereale

Pan di Stelle

Wasa

BluRhapsody

2.922 1.135.000 t

EMISSIONI DI GAS A EFFETTO SERRA

Scope 1 186.341 t CO
2eq

Scope 2 49.215 t CO
2eq

Emissioni di CO
2eq

 per 
tonnellata di prodotto finito

0,21 t

CONSUMI D’ACQUA

Prelievi idrici 1.754.671 m3

Prelievi idrici per tonnellata 
di prodotto finito

1,55 m3/t
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 ORE LAVORATE 

326.000

 SUPERFICIE STABILIMENTI 

140.000 mq

ASIA, AFRICA E AUSTRALIA

TURCHIA
BOLU

BRAND PERSONE PRODUZIONE

Barilla

Filiz

106 97.000 t

EMISSIONI DI GAS A EFFETTO SERRA

Scope 1 7.594 t CO
2eq

Scope 2 12.264 t CO
2eq

Emissioni di CO
2eq

 per 
tonnellata di prodotto finito

0,20 t 

CONSUMI D’ACQUA

Prelievi idrici 81.323 m3

Prelievi idrici per tonnellata 
di prodotto finito

0,84 m3/t

 ORE LAVORATE 

1.487.000

 SUPERFICIE STABILIMENTI 

809.000 mq

AMERICHE

CANADA
MONTREAL 

STATI UNITI
AMES
AVON

MESSICO
ST. LUIS

BRAND PERSONE PRODUZIONE

Barilla

Vesta 

Yemina

Catelli

Lancia

Tolerant

Splendor

742 394.000 t

EMISSIONI DI GAS A EFFETTO SERRA

Scope 1 43.618 t CO
2eq

Scope 2 56.052 t CO
2eq

Emissioni di CO
2eq

 per 
tonnellata di prodotto finito

0,25 t

CONSUMI D’ACQUA

Prelievi idrici 337.382 m3

Prelievi idrici per tonnellata 
di prodotto finito

0,86 m3/t
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BRAND DEL GRUPPO

“Tutti i brand del gruppo Barilla sono 
legate dallo stesso obiettivo: 

offrire alle persone la gioia e il piacere 
del buon cibo”
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Catelli, brand canadese dalla storia centenaria, nel 2021 è 
stato acquisito insieme ai brand Lancia® e Splendor® e allo 
Stabilimento di Montreal.

Premium brand inglese specializzato nella produzione e di-
stribuzione digitale di pasta fresca e sughi di alta qualità, sia 
nella categoria dei meal box che nel take-away online. Con 
Pasta Evangelists, nel 2021 Barilla entra nel mercato della 
pasta fresca e consolida la sua presenza nel Regno Unito.

Tolerant è il brand di alimenti a base vegetale, ricchi di protei-
ne, pensato per coloro che hanno intolleranze alimentari o 
restrizioni dietetiche. Tolerant è una linea di specialità alimen-
tari a base di legumi sottoposti a minimi processi di trasfor-
mazione, realizzata con monoingrediente bio.

Academia Barilla nasce nel 2004 con l'obiettivo di promuo-
vere la cultura gastronomica italiana, e di diffondere la Dieta 
Mediterranea come stile di vita sano ed equilibrato.

FIRST è un brand specializzato in servizi di vendita al 
dettaglio.
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Il brand Barilla è nato nel 1877 da un piccolo negozio di 
pane e pasta a Parma. Grazie ai migliori grani duri e a tec-
nologie all’avanguardia, offre una pasta sempre al dente e 
sughi pronti a milioni di persone in tutto il mondo.

L’antico brand Voiello è stato fondato nel 1879 a Torre An-
nunziata, (Napoli) fin dal XVI secolo uno dei maggiori centri 
per la produzione di pasta fatta con Grano Aureo 100% italia-
no. Voiello fa parte di Barilla dal 1973.

Fondato nel 1977, Filiz è uno dei maggiori produttori di pasta
in Turchia, paese che si segnala fra quelli con i più elevati 
consumi di pasta. Filiz è parte di Barilla dal 1994.

MISKO è stato fondato in Grecia nel 1927 e incarna i valori 
della tradizione pastaia ellenica, identificata nel monaco Aka-
kio che, con l’asinello, va ad acquistare la pasta al mercato 
del villaggio. MISKO fa parte di Barilla dal 1991.

Yemina, nato nel 1952, e Vesta, nato nel 1966, sono due 
brand del mercato messicano entrati in Barilla a seguito della 
joint venture costituita con la società messicana Grupo Her-
dez nel 2002.
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Pan di Stelle nasce nel 1983 come uno dei biscotti Muli-
no Bianco per la colazione. Nel 2007, con il lancio della 
merenda e della torta, inizia il suo percorso come brand 
autonomo.

Il brand Pavesi è nato nel 1937 grazie a Mario Pavesi,  
geniale pasticcere e imprenditore di Novara. Offre una vasta 
gamma di prodotti da forno e pasticceria. Pavesi fa parte di 
Barilla dal 1992.

Lanciato nel 1970 sul mercato francese dei prodotti da for-
no, il brand Harrys oggi è presente nel settore del pane e 
delle colazioni. Qualità e innovazione sono due dei princi-
pali punti di forza che ne hanno decretato il successo.

Fondato in Svezia nel 1919. Con una vasta gamma di prodotti  
a base di segale e frumento, Wasa distribuisce oggi in più di 
40 paesi. Wasa è entrato in Barilla nel 1999.

Barilla for Professionals offre prodotti di qualità, servizi e 
saper fare alla ristorazione.

Una linea di pasta stampata in 3D che reinventa l'arte di fare 
la pasta. Con BluRhapsody nasce un nuovo artigianato di-
gitale Made in Italy.

Nato nel 1975, Mulino Bianco è oggi parte della cultura ali-
mentare italiana come testimone della vita quotidiana della 
famiglia italiana: offre prodotti da forno in tutte le categorie, 
adatti al consumo in casa e fuori casa.

GranCereale nasce nel 1989 come biscotto integrale  
di Mulino Bianco e cresce fino a diventare il brand del Grup-
po Barilla che offre prodotti integrali. Ad oggi il brand offre 
al consumatore una gamma di prodotti che include biscotti 
ai cereali, barrette e cereali.
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In occasione del 145° anniversario, Barilla riapre la sua prima e sto‑
rica Bottega, fondata nel cuore di Parma, da Pietro Barilla nel 1877.
Un ritorno al luogo dove tutto è cominciato. 

La bottega diventa uno spazio aperto a tutti, nel quale passato, pre‑
sente e futuro si incontrano.
Nella Bottega è possibile scoprire la pasta “Al Bronzo”, tipologia di 
pasta che rievoca le radici tradizionali di tale prodotto.
Nel retro, dentro lo storico laboratorio, è possibile assaporare spe‑
cialità preparate dagli chef Barilla e assistere alla preparazione di 
storiche ricette.

Qui dove tutto è cominciato…
Barilla, per festeggiare i 145 anni di attività,  

riapre la sua prima Bottega

 BOTTEGA BARILLA 

Il 2022, anno in cui Barilla celebra il suo 145° anniversario, si pre‑
senta ricco di novità coerenti con la lunga storia della marca. 
Tra queste, il lancio del nuovo logo: un rosso più inteso, simbolo 
dell’amore di Barilla per la pasta.

Il nuovo ovale perde la sua componente bianca, storico riferimento 
alla pasta all’uovo, per rappresentare al meglio l’offerta della mar‑
ca che si è ampliata, anno dopo anno, per rispondere ai bisogni e 
ai gusti dei consumatori come per esempio la pasta integrale e la 
pasta senza glutine. 

Infine, sopra la scritta Barilla, che cambia font e resta in corsivo, 
appare l’anno di fondazione: il 1877, a sottolineare la lunga storia di 
una delle icone mondiali dell’agroalimentare italiano.
Un cambiamento che vuole portare “Un gesto d’amore”, non solo 
per le persone, ma anche per il pianeta, grazie a scelte quotidiane 
più consapevoli. 

Più rosso del rosso,  
per simboleggiare un grande  

“Gesto d’amore”
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 IL NUOVO LOGO 
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Integrità

Curiosità

Fiducia

Capacità di ascoltare 

per trovare soluzioni 

innovative

Essere trasparenti per  

il rispetto delle persone  

e del pianeta

Lavorare insieme verso 

un futuro comune

VALORI

Coraggio

Passione

I valori in cui crediamo determinano il nostro modo di agire e ispirano 
le nostre persone. Sono i nostri migliori ingredienti e il segreto del 
nostro successo.

Superare le sfide per 

andare avanti

Metterci il cuore per 

l'eccellenza dei nostri 

prodotti

“Date da mangiare alle persone  
quello che dareste ai vostri figli”

PIETRO BARILLA
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Barilla festeggia i suoi 145 anni con un francobollo speciale che 
racconta e interpreta la storia dell’azienda, il suo rapporto con l’arte, 
la capacità di guardare al futuro e la vocazione a rispondere con 
l’innovazione ai bisogni di ogni epoca del suo tempo.

La mongolfiera rielabora uno storico manifesto del 1947, realizzato 
dal pittore e grafico Giuseppe Venturini da un’idea di Carlo Mattioli, 
per ricordare come negli anni l’arte si sia sempre intrecciata con la 
visione imprenditoriale di Barilla. L’opera in questione rappresentava 
un’azienda e un Paese: la fiducia nel domani, la volontà di lasciarsi 
alle spalle le difficoltà del dopoguerra e tornare “in alto”.

Il francobollo, emesso dallo Stato italiano il 6 dicembre, appartiene 
alla serie tematica “le eccellenze del sistema produttivo ed econo-
mico”, nata per promuovere la capacità professionale e imprendito-
riale italiana e riservata ad Aziende che hanno fatto la differenza per 
il nostro Paese.

L’Archivio Storico Barilla nasce nel 1987 per volontà di Pietro Barilla, 
con l’obiettivo di raccogliere, conservare e valorizzare il materiale 
storico relativo all’Azienda e ai suoi brand.
Nel 2001 l’Archivio Storico è stato tra i soci fondatori di Museimpresa, 
fondata a Milano per iniziativa di Assolombarda e Confindustria. L’As-
sociazione Italiana Archivi e Musei d’Impresa riunisce oltre 100 musei 
e archivi di grandi, medie e piccole imprese italiane.

Negli anni l’Archivio è stato il curatore di pubblicazioni antologiche 
(tra cui, relativamente a Barilla, “Centoventicinque anni di pubblicità 
e comunicazione”, 2004; relativamente a Pavesi, “Cinquant’anni di 
pubblicità e comunicazione”, 1997) o specifiche (per es. La colla-
na “I quaderni dell’Archivio Storico” in formato CD-Rom con titoli su:  
I calendari Barilla; Gli stand Barilla, Le colonne sonore degli spot  
Barilla) e di servizi storico-divulgativi sulla stampa quotidiana e perio-
dica: attività tutte tese allo studio, alla valorizzazione e alla integrazio-
ne del patrimonio documentario esistente. 

L’Archivio è inserito in un più ampio network culturale che compren-
de la Biblioteca Gastronomica di Academia Barilla, la Collezione 
d’Arte Moderna della Famiglia Barilla, il Museo della Pasta del cir-
cuito dei Musei del Cibo al cui allestimento ha contribuito fornendo 
ampio materiale di importanza storica. 

www.archiviostoricobarilla.com

ARCHIVIO STORICO

“Il nostro passato è il nostro futuro”
PARTI CON NOI PER UN VIAGGIO ALLE RADICI DELLA NOSTRA  

STORIA. ESPLORA IL NOSTRO ARCHIVIO STORICO  
PER SCOPRIRE COME, ANCHE ATTRAVERSO LE CAMPAGNE  

DI COMUNICAZIONE CHE ABBIAMO REALIZZATO NEGLI ANNI.
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 I PROGETTI DI RICERCA PORTATI AVANTI  
 DA FONDAZIONE BARILLA 

Infine, resta vivo l’impegno della Fondazione in ambito educativo, 
che coinvolge migliaia di scuole di ogni ordine e grado, nonché in 
ambito scientifico attraverso progetti europei LIFE ed Erasmus Plus:

 CLIMATE SMART CHEFS: è un progetto triennale LIFE guidato  
da Fondazione Barilla. Nato nel 2022, intende contribuire 
all’attuazione della Politica Climatica Europea e della Stra-
tegia Farm to Fork coinvolgendo attivamente gli chef euro‑
pei come promotori di diete sane e a basse emissioni. In‑
tende inoltre promuovere un dibattito ampio sul cibo come 
strumento chiave per la mitigazione dei cambiamenti climatici.  
www.climatesmartchefs.eu

 SKILLED è un progetto triennale Erasmus+ guidato da Fondazione 
Barilla. Nato nel 2020, coinvolge docenti delle scuole superiori 
e studenti provenienti da Italia, Grecia, Lituania e Spagna con l’o‑
biettivo di costruire un set di competenze certificate per l’insegna-
mento della relazione tra cibo, persone e ambiente in Europa. 
www.skilled4food.education

FONDAZIONE  
BARILLA

Fondazione Barilla promuove 
comportamenti responsabili e scelte 

alimentari sane per un concreto 
cambiamento nella società.

Lo facciamo divulgando contenuti scientifici alle persone sottofor-
ma di Food Facts: informazioni utili e interessanti per comprendere 
l’importanza delle nostre scelte quotidiane per una vita in salute, nel 
rispetto del pianeta.

Con questo obiettivo, il 2022 ha visto 
l’uscita del volume “100 Food Facts 
- Piccola Guida per Grandi Cambia-
menti” che, con dati scientifici e tanti 
suggerimenti, invita le persone a diven-
tare parte attiva di questo cambiamen-
to, fatto di piccole azioni e maggiore 

consapevolezza. Del libro sono già state distribuite 45.000 copie in 
tutta Italia e resta disponibile su www.fondazionebarilla.com per chi 
ne farà richiesta, fino a esaurimento scorte.

Del nuovo percorso fanno parte anche comici e food creator, come 
protagonisti di una serie di video pillole divulgate a milioni di italiani su 
web, social e TV. Con l’ironia e la risata, guidano il pubblico alla sco-
perta della fondamentale relazione tra cibo, persone e ambiente.
Insieme a tutti questi contenuti, il nuovo sito offre anche tantissime 
sfiziose "ricette salva pianeta" per portare in tavola l’approccio di 
Fondazione Barilla: celebrare la gioia del cibo, scegliendo piatti go-
losi, sani e a basso impatto.

FONDAZIONE  
BARILLA
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2021
Fondazione Barilla 

sviluppa una versione 

aggiornata del 

modello della “Doppia 

Piramide” e una nuova 

versione del “Food 

Sustainability Index”

2022 
2023
Viene avviato 

il progetto  

“Climate Smart 

Chefs”2020
Prende avvio il 

progetto Skilled 

Through Food 

nel quadro delle 

iniziative Erasmus+

fo
n

d
az
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e
b
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ill

a.
c

o
m

2019
Fondazione Barilla 

inizia il “Fixing the 

Business of Food” 

con SDSN, Columbia 

University e Santa 

Chiara Lab

Fondazione Barilla  

intraprende un 

nuovo percorso, 

aprendo alla 

divulgazione al 

grande pubblico

2009
Barilla Center  

for Food & Nutrition 

viene fondata come 

gruppo di ricerca

2010
Viene sviluppato 

il modello della 

“Doppia Piramide”

2018
Il Forum 

internazionale di 

Fondazione Barilla 

raggiunge Bruxelles, 

New York e Milano

2016
Fondazione Barilla  

inizia una 

collaborazione con 

The Economist per 

lo sviluppo del “Food 

Sustainability Index”

2014
Barilla Center for 

Food & Nutrition 

diventa una 

Fondazione

2017
Nasce il  

progetto europeo 

Su‑Eatable Life
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